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E conomia

Prodotti tipici

CipNES. La produzione di eccellenze agroalimentari e la promozione turistica

C’¢ una Sardegna da raccontare

» I il racconto del prodotto,
di cio che sta dietro alla sua
realizzazione, a diventare il
fulero della campagna di pro-
mozione di un’intera isola.
Perché per far muovere
I'economia sarda legata al-
I'agroalimentare non basta
pit sottolineare la genuinita
delle materie prime, ma oc-
corre mostrare - in faccia, se
necessario - quelli che lavo-
rano quel materiale.

Ne ¢ certo il Cipnes (il
Consorzio industriale della
Gallura), che con l'agenzia

regionale Laore e gli assesso-
rati regionali all’Agricoltura
e al Turismo sta portando
avanti il programma strategi-
co Sardinia Quality World.
Etica, sostenibilita ambien-
tale, ricercatezza e soprat-
tutto tradizione: sono le pa-
role chiave alla base del pro-
getto che ha visto, nei mesi
estivi appena trascorsi, la
creazione di un Hub nella
struttura alberghiera del
Forte Village, con la presen-
tazione di piatti ed esposizio-
ni di prodotti artigianali per

un target internazionale.
«Stiamo iniziando a rac-
contare una storia di Sarde-
gna, che & una storia profon-
da e antica, e lo stiamo fa-
cendo attraverso i prodotti
della nostra filiera corta», ha
spiegato ieri Massimo Masia,
project manager del Cipnes,
nella tavola rotonda a Porto
Cervo. E proprio nella Mari-
na di Porto Cervo, nell’esta-
te 2019, sara installato un al-
tro Hub Insula. «Il1 modello
di turismo concentrato solo
sul balneare & superato e la

Regione da tempo sta cer-
cando di scardinarlo», ha af-
fermato I'assessora al Turi-
smo, Barbara Argiolas: «<Ma
a credere nel progetto di va-
lorizzazione dei prodotti de-
vono essere anche gli opera-
tori del settore, compreso
quello alberghiero». Della
stessa idea il suo collega del-
I'Agricoltura, Pier Luigi Ca-
ria: «Bisogna sempre piti fa-
re sistema e creare una rete
che fornisca anzi tutto pro-
dotti di qualita». (a. bri.)
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